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FORSTLEUTE, ZEIGT
UNS DEN WALD!

Noch nie gab es so viele Informa-
tionen liber den Wald. Noch nie konnte
man sie so einfach abrufen. Und noch'nie
gab es so viele Initiativen, wie zum
Beispiel Waldschulen, die den Menschen
den Wald naher bringen wollen. Trotzdem
scheint die Bevolkerung
nicht genug iiber den Wald und die Wald-
bewirtschaftung zu wissen. Was sind die
Griinde dafiir? Diese Thematik beschaf-
tigte im vergangenen Oktober iiber 100
Forst-, Bildungs- und Kommunikations-
fachleute aus 21 Landern. Sie diskutier-
ten, wie man die Bevolkerung mit
Waldthemen noch besser erreichen konn-
te.

«Forestry meets the public» lautete der
Titel der-internationalen Tagung, die das
Bundesamt fur Umwelt, Wald und Land-
schaft (BUWAL) gemeinsam mit dem «Joint
Committee» durchfuhrte. Als Veranstalter
der Tagung hatte Werner Scharer, Eidgenos-
sischer Forstdirektor im, BUWAL, hohe
Erwartungen an die internationalen. Exper-
ten. Sie sollten den Forstleuten 'und Wald-
besitzern in der-Schweiz neue Wege in der
Kommunikation*mit-der Bevolkerung aufzei-
gén. «Viele Forstleute-machen noch immer:
zu wénig Offentlichkeitsarbeit, sie sind zu
zuruckhaltend», sagt ScharemDas Informa:
tiansbedurfnis der Menschehn ist so gross,
dass.es kaum mit den bislangzur Verfugung
stehenden ;personellen=und finanziellen
Ressourcen: befriedigt 'werden kann. Des-
wegen setzt Scharer auch auf_eine intensi
vere. Zusammenarbeit mit Organisationen
aus Umweltbildung und Forschung.
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Arbeitswoche «Bilungswerkstatt Bergwald»

Die Bevolkerung besser Informieren
Hinweise

CODOC Aktuell
Forsterschiiler werben fiir den Wald
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FORTSETZUNG SCHWERPUNKTTHEMA...

Menschen richtig ansprechen

Auf lokaler und regionaler Ebene haben Forstleute
und Waldbesitzer bei ihrer Tatigkeit viele Kontakte mit
der Bevolkerung. Dies ist eine optimale
Voraussetzung, um regelmassig uber den Wald zu
informieren. Dirk Schmechel von der Forstdirektion
Oberbayern-Schwaben betonte, dass sich eine zeitge-
masse forstliche Offentlichkeitsarbeit heute vor allem
auf die Lebensbedlrfnisse und die Lebensqualitat
der Kunden ausrichten musse. Die Menschen wollten
vor allem positive Gefuhle erleben. Und diese konn-
ten ihnen die Waldfachleute vermitteln, wenn sie posi-
tiv Uber den Wald als vielfaltigem Lebensraum berich-
teten.

Kreisforster Jirg Triimpler kam in seinem Forst-
kreis Werdenberg im St. Galler Rheintal zum Schluss,
dass er und sein Forsterteam bei ihrer
Offentlichkeitsarbeit nur Teile der Bevdlkerung
ansprachen. Jugendliche und Wirtschaftskreise
erreichten sie fast Uberhaupt nicht. Mit professionel-
len Partnern aus den Bereichen Marketing und
Umweltbildung bieten sie den Wald heute als Ort ge-
meinschaftlich erlebter Aktivitaten, Events und Kurse
an. Zahlreiche Mitarbeitende von Versicherungen,
Verwaltungen, Banken und mittlerer Betriebe kommen
jedes Jahr zu ihm, um gemeinsam Baume zu pflanzen,
Holzbanke zu bauen und auf diese Weise wertvolle
gruppendynamische Erfahrungen zu sammeln. So
machen die Forstleute gleichzeitig
Offentlichkeitsarbeit und erwirtschaften
Nebeneinnahmen.

Umweltbildung beginnt in der Schule

Neben Forstleuten und Waldbesitzern beteiligen
sich zunehmend auch Organisationen aus dem
Bereich der Umweltbildung daran, die Bevolkerung flr
den Wald zu sensibilisieren. Das Angebot an Kursen,
Exkursionen und Ausbildungen hat in den letzten 20
Jahren stark zugenommen. Dabei werden immer mehr
Aktivitaten fur Schuler und Jugendliche angeboten. Es
bewahren sich vor allem Aktionen, bei denen junge
Menschen mit ihren Handen eigenverantwortlich
arbeiten, wie Jan Eriksen, der Leiter des in elf europa-
ischen Landern tatigen Programmes «Learning about
Forests» betonte. Dieses entstand in den skandinavi-
schen Landern und hatte nach der Neuausrichtung
der nordischen Forstwirtschaft, welche die
Biodiversitat neben der Holzproduktion als gleichwer-

tiges Betriebsziel anpeilt, grossen Erfolg.

Auch in der Schweiz gibt es immer mehr wald- und
naturpadagogische Bildungsangebote. Viele dieser
Angebote erfullen hochste Bildungsstandards, mus-
sen sich aber selber finanzieren. Menschen, die frih-
zeitig in der Natur «Schauen, Schatzen und Schutzen»,
wie es Regula Kyburz-Graber von der Universitat
Zurich formulierte, machen wichtige Erfahrungen, die
sie fur ihr spateres umweltbewusstes Handeln beno-
tigten. «Die offentliche Hand muss sich starker in der
Umweltbildung engagieren», forderte Fredy Nipkow,
Geschaftsfuhrer der Stiftung SILVIVA fir
Umweltbildung im Wald.

Mit PR-Profis zusammenarbeiten

Die Tagung zeigte deutlich, dass Waldwissen
heute gut aufbereitet und professionell vermittelt wer-
den muss. Deswegen bietet es sich an, dass
Forstleute mindestens bei grosseren Anlassen ver-
mehrt mit Umweltbildungs- und Kommunikations-
spezialisten zusammenarbeiten. Andererseits konn-
ten sie selber gut in der schulischen Ausbildung Uber
Waldthemen mitwirken. Diese Aufgabe ist sehr wich-
tig, denn die heutigen Schilerinnen und Schuler wer-
den die Umwelt der Zukunft massgeblich mitgestal-
ten; darUber hinaus sind sie auch die Zeitungsleser,
Entscheidungstrager und Stimmberechtigten von mor-
gen. Da die Schulbildung jedoch kantonal geregelt ist,
mussten die obersten Forstbehdérden und die
Bildungsdirektionen der Kantone das Engagement
von Forstleuten in Schulen gemeinsam angehen.

Reinhard Lassig, wissenschaftlicher Mitarbeiter an der
Eidgendssischen Forschungsanstalt fur Wald, Schnee und Landschaft
WSL in Birmensdorf.

Eine Zusammenfassung der wichtigsten Referate auf
Englisch, Franzosisch oder Russisch ist im Tagungs-
band publiziert. Zusatzlich erscheint im Marz ein
Bericht mit allen Referaten in der Originalsprache.
Bezug der beiden Publikationen:

BUWAL, Eidg. Forstdirektion,

Martin Buchel, 3003 Bern,



WIR DURFEN UNS NICHT AUF DEN LORBEEREN AUSRUHEN

In der Informationsarbeit sind neue Wege gefragt. Bevor man diese beschreiten kann, muss man jedoch einen
Blick auf den Ist-Zustand werfen. Walter Wenger, ehemaliger Leiter einer PR-Agentur und heutiger Kommunika-
tionschef des BUWAL, tat dies an der internationalen Tagung «Forestry meets the public». Er stellte in seinem -
hier etwas gekiirzten — Referat acht Thesen zur Diskussion, die provozieren und zum Nachdenken anregen.

Dabei geht er von der Sichtweise des Waldbesuchers aus.

These 1: Die Bevolkerung hat eine positive Einstellung
zum Wald - obwohl sie ihn nicht kennt!

Diese Aussage ist durch Erhebungen erhartet. Da stellt sich
nun die Frage: Verpasst hier ein ganzer Wirtschaftszweig die
offensichtlich notwendige Aufklarungsarbeit? Oder nehmen
wir, die Waldbesucherinnen und Waldbesucher, unsere Ver-
antwortung nicht wahr, uns intensiver um Information zu kim-
mern? Legen wir einmal mehr das gewdhnliche Konsumver-
halten an den Tag, welches uns gleichglltig werden lasst fur
alles, was Uber das Okosystem Wald zu wissen wére?
Aufforderung an die Fachleute: Gehen Sie diesem Phanomen
auf den Grund.

These 2: Der Wald ist fiir viele Leute immer noch ein
Symbol fiir unberiihrte — und unberiihrbare — Natur.

Dabei muss dieser aber sauber aufgeraumt sein und
gefahrlos begangen werden konnen.

Wir, das Publikum, projizieren ein Bild wahrer, reiner und hei-
ler Natur auf den Wald. Was uns dabei aber fehlt, ist das
Verstandnis fur Massnahmen, die von den Waldfachleuten
zum Schutz des Waldes und auch der Waldbesucher ergriffen
werden.

Frage an die Fachleute: Verpassen Sie, Ihre Aufgaben ver-
standlich zu machen?

These 3: Der Wald ist ein immer zur Verfiigung stehen-
der Erholungsraum, der als selbstverstandlich hinge-
nommen wird.

Schliesslich bietet der Wald den idealen Raum fir unsere
Fitness, unsere Erholung und unser Wohlbefinden, und das
alles kostenlos. Diesen Luxus lassen wir uns bestimmt nicht
mehr nehmen.

Frage an die Fachleute: Wurde in der Vergangenheit eine
Dienstleistung — die sonst allgemein Ublich von den Konsu-
menten und Konsumentinnen zu bezahlen ist — allzu grosszu-
gig angeboten und zu wenig vermarktet?

These 4: Waldbesitzer und die Wald-Fachwelt sind kaum
interessiert an Waldbesuchern — sie scheinen

ein Storfaktor zu sein.

Da dringen wir, das erholungssuchende Publikum, ungebeten
und respektlos in einen — manchmal sogar privaten — Besitz
ein. Oft verhalten wir uns dann auch noch falsch und hinter-
lassen bisweilen unsere Spuren. Und obendrein sind wir den
Waldnutzern wie den WaldschUtzern bei der Arbeit im Wege.
Frage an die Fachleute: Ja — und was erwarten Sie denn
eigentlich von uns?

These 5: Das Okosystem Wald ist fiir die meisten
Waldbesucher eine Black Box.

Ich knlpfe hier an die erste Aussage an. Der Wald ist fir die
meisten Leute wie ein Buch mit sieben Siegeln. Der Wald

5. bis 19. April

Grundlagen der Offentlichkeitsarbeit
BZW Lyss, Tel. 032 387 49 11

22. und 23. Oktober

Wirkungsvoll Vortragen und Présentieren
BZW Maienfeld, Tel. 081 303 41 41

weckt zwar Aufmerksamkeit und Neugier, aber die Komplexi-
tat dieses Oekosystems lasst die Betrachter den Wald vor
lauter Baumen nicht mehr sehen.

Frage an die Fachleute: Warum nutzt die Fachwelt diesen
exemplarischen Lernort nicht vermehrt, um nachhaltige
Entwicklung zu erklaren?

These 6: Die wirtschaftliche Bedeutung des Waldes und
die notwendigen Eingriffe der Fachwelt werden von der
Bevolkerung verkannt.

Wir, das breite Publikum, kdnnen lhre Ziele, Ihre Absichten,
Ihre Leistungen und Ihren Nutzen schwer nachvollziehen.
Und wir geben dann auch entsprechend unqualifizierte
Meinungen und Kommentare ab. Dass Sie ein wohl konzer-
tiertes Werk auf der Basis von jahrhundertealter Erfahrung
und ebenso viel Wissen erbringen, wird von uns meist nicht
honoriert.

Frage an die Fachleute: Wie viel liegt Ihnen daran, dass lhre
Leistungen in der ganzen Tragweite und Komplexitat verstan-
den und nachvollzogen werden konnen?

These 7: Der Wald hat in der jiingeren Vergangenheit
mehrheitlich fiir negative Schlagzeilen gesorgt.
Meinungen und Haltungen basieren heute leider sehr oft auf
Schlagzeilen. Hintergriinde, Zusammenhange, vertiefte Argu-
mentationen sind wenig gefragt. Headlines zahlen — und die
mussen kurz, suffig und sensationell sein. Zeigen Sie mir
bitte mal in einer gewdhnlichen Tageszeitung die letzte positi-
ve Meldung aus dem Wald. Und stellen Sie diese dann ins
Verhaltnis zu allen negativen Meldungen, die Uber diesen
Wald vermittelt wurden.

Frage an die Fachleute: Liefert die Fachwelt so wenige positi-
ve Fakten — oder hat sie etwa gar keine zu vermitteln?

These 8: Wert und Preis des Rohstoffes Holz werden
wohl aligemein unterschatzt - oder falsch eingeschatzt.
Mal ehrlich: Messen wir vom Publikum dem Rohstoff Holz die
Bedeutung zu, die ihm gebuhrt? «Holz wachst ja einfach so...»
ist wohl die vorherrschende Meinung. Dabei misste dieser
einzigartige und derart wertvolle erneuerbare Rohstoff doch
gerade in Anbetracht schwindender Ressourcen mehr und
auch besser vermarktet werden.

Frage an die Fachleute: Konnten Sie Holz nicht vorteilhafter
verkaufen?

Eines mussen Sie sich stets vor Augen halten: Meinung und
Haltung eines Publikums mussen in langwierigen Prozessen
verandert werden und bleiben stets sehr instabil. Auf den
berihmten Lorbeeren lasst sich in diesem Bereich nie ausru-
hen; denn bereits um das Gewonnene zu halten, braucht es
enorm viel Energie!

Walter Wenger, Kommunikationschef BUWAL

14. November

BZW Maienfeld, Tel. 081 303 41 41

Spurensuche: Einstieg in die Erlebnisﬁ.f?idagogik



ARBEITSWOCHEN DER «BILDUNGSWERKSTATT BERGWALD»:

SCHWEISS, MUSKELKATER UND BAUMIGE AUSSICHTEN

Die «Bildungswerkstatt Bergwald», ein Projekt von Silviva, organisiert ein- und zweiwochige Arbeitseinsatze
fiir Jugendliche im Gebirgswald. Die Jugendlichen — Oberstufenschiiler oder Lehrlinge — konnen dabei durch prak-
tische Arbeit intensive Natur- und Lebenserfahrungen machen. Die folgende Reportage vermittelt einen Einblick

in eine Arbeitswoche mit Lehrlingen.

Es ist Sonntagabend, die Banklehrlinge aus der Ostschweiz
kommen in einem Extrabus auf der Engstlenalp an. Sie wer-
den hier eine Arbeitswoche in der abgelegenen Bergland-
schaft verbringen. Mehrere Raume mit Massenlager dienen
als Unterkunft. Es ist wenig Begeisterung splrbar, hier eine
Woche lang unter einfachen Verhaltnissen zu leben und zu
arbeiten. Die ersten Probleme tauchen bei der Ausrustung
auf: nicht alle Lehrlinge haben die vorgeschriebenen Wander-
schuhe dabei. Das hat Konsequenzen: sie werden aus Sicher-
heitsgriinden nicht auf allen Arbeitsplatzen arbeiten konnen.
Vorgesehen sind drei Arbeitsplatze: Einer hat die Instand-
stellung des historischen Wanderweges auf den Joch-Pass
zum Ziel. Dieser Weg soll wieder begehbar gemacht werden.
Arbeit mit Schaufel und Pickel ist angesagt. Der zweite
Arbeitsort ist der Fallplatz. Die machtigen uralten Arven wer-
den teilweise durch Fichten bedrangt. Einige Fichten sollen
deshalb gefallt werden, von Hand notabene. Diese Arbeit
kann nur ausgefuhrt werden, weil Fritz Immer, der Hotelier auf
der Engstlenalp, das Holz als Brennholz fiir das Hotel kauft.
Der dritte Arbeitsplatz schliesslich ist etwas weiter entfernt.
Oberhalb von Guttannen soll in einer Sturmflache eine
Jungwaldpflege durchgeflihrt werden. Die jungen Fichten und
Larchen missen vom Unkraut und von den Birken, die ihnen
das Licht wegnehmen, befreit werden. Hier ist der Wert des
Bergwaldes, der Guttannen schitzt, ganz klar erkennbar.

Am Montagmorgen geht es los. Die Gruppen brechen zu ihren
Arbeitsplatzen auf. Man sieht es bald, die Handarbeit ist fur
die Jugendlichen ungewohnt und stellt fir sie eine
Herausforderung dar. Einige nehmen sie mit Eifer an, andere
wirken eher missmutig. Die Jugendlichen arbeiten in Grup-
pen. Sie werden von ausgebildeten Leitern betreut — meis-
tens Forster und Forstingenieure, die in speziellen Kursen auf
diese Aufgabe vorbereitet wurden. Die Jungwaldpflege ist
nicht sehr beliebt, es ist regnerisch, der Hang ist steil, und
man wird auch von Milcken belastigt. Bald treten erste
ErmUidungserscheinungen auf.

0

Gefallt Innen unser Bulletin?
Haben Sie Anregungen oder
Informationen, die fiir die forstliche
Bildung von Bedeutung sind?

Wir freuen uns iiber lhre Riick-

meldungen und Anregungen an:
CODOC Redaktion «amPuls»,

Rolf Diirig, Postfach 339, 3250 Lyss
Tel. 032 386 12 45, Fax 032 386 12

Die nachste Nummer von «amPuls»
erscheint Ende August.
Redaktionsschluss: 5. Juli 2002.

Anders ist es auf dem Fallplatz. Das Baumfallen Ubt eine
grosse Faszination auf die jungen Manner und Frauen aus.
Die Jugendlichen werden sorgfaltig in die Handhabung der
Werkzeuge eingefuhrt. Das beginnt damit, dass die Fuhrung
der Axt geubt wird. Gemeinsam wird dann ein Baum zu
Demonstrationszwecken gefallt. Spater kdnnen die Jugend-
lichen in kleinen Gruppen «ihren Baum» fallen. Damit aber
nicht genug. Nach dem Fallen mussen die Baume mit der Axt
entastet und auf den Weg hinab gereistet werden. Das ist
anstrengend und kréfteraubend. Der Eifer der Jugendlichen
ist deutlich sichtbar. Gemeinsam und unter grosstem Krafte-
aufwand zerren sie die Holzstdmme den Hang hinab. Man
kann ohne weiteres von einer gruppendynamischen Ubung
sprechen, denn es geht nur, wenn alle mitanpacken.

Uber Midigkeit kénnen sich die Jugendlichen am Abend nicht
beklagen, jedoch Uber die Duschen, die nicht wie zuhause
beliebig viel heisses Wasser ausspucken. Die korperliche
Anstrengung flhrt auch dazu, dass die Kuchenarbeit — eine
Gruppe kocht jeweils das Abendessen — plétzlich sehr beliebt
wird.

Die Woche vergeht schnell, schon bald naht der Freitag, der
letzte Arbeitstag. Am Morgen werden noch die letzten
Arbeiten ausgeflihrt, dann muss das Werkzeug gepflegt und
gereinigt werden. Das Regenwetter behindert diese Arbeit,
aber schliesslich sind alle Werkzeuge im Werkzeugwagen ver-
staut. Die Erleichterung ist den Jugendlichen aufs Gesicht
geschrieben. Sie freuen sich auf das wohlverdiente Wochen-
ende in der Stadt. Eines ist sicher, diese Woche wird den
Jugendlichen unvergesslich bleiben. Es ist eine einmalige
Erfahrung in und mit der Natur, die sie wohl freiwillig kaum
gesucht hatten. Wer weiss, welche Wirkung diese Erfahrung
auf Ihr Leben haben wird.

Weitere Informationen: Bildungswerkstatt Bergwald,
Embergrain 26, 3612 Steffisburg, Tel. 033 438 88 38,
E-Mail: bw@bergwald.ch
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DIE BEVOLKERUNG BESSER UBER DIE WALDWIRTSCHAFT INFORMIEREN

Der Stellenwert der Offentlichkeitsarbeit hat in den letzten Jahren auch im Wald deutlich zugenommen. <amPuls»
wollte wissen, wo heute die «Informationsdefizite» liegen und wie sie behoben werden. Wir befragten drei Forstleute

in unterschiedlichen Funktionen und einen PR-Fachmann.

Die Interviewpartner waren:
I Dirk Schmechel, Forstrat und Pressesprecher
in der Forstdirektion Oberbayern-Schwaben, Augsburg
I Ueli Meier, Kantonsforstingenieur beider Basel, Liestal
| Ruedi Harisberger, Forster und Betriebsleiter der
Forst-
verwaltung Brugg
I Marcel Giintensperger, Leiter Bereich PR des Waldwirt-
schaftverbandes Schweiz

amPuls: Was war in den letzten Jabren nach Ihrer
Meinung die beste PR-Aktion fiir den Wald?

Dirk Schmechel: In Bayern war es die Kampagne «Holz aus
Bayern, bauen wir darauf». Sie hat intensiv fur die nachhaltige
Nutzung des Waldes und flr die Holzverwendung geworben.
Da haben wir sehr viel erreicht, es wurden zum Beispiel ver-
mehrt Holzhauser gebaut. Die Aktion wurde von einer
Werbeagentur professionell durchgefihrt.

Eine zweite wichtige Schiene ist die Waldpadagogik. Wir
haben unsere Leute seit 1993 in Waldpadagogik geschult.
Die Anzahl der Waldfiihrungen mit Schulklassen hat sich seit-
her vervierfacht, auch die Lehrerfortbildungen haben zuge-
nommen. Es gibt ein steigendes Interesse an dieser Art von
Informationsvermittlung. Es war auch wichtig, dass die
Forstwirtschaft dieses Feld selbst besetzte.

Ueli Meier: Gesamtschweizerisch kam der internationale Tag
des Waldes sehr gut an. Dieser fuhrte zu guter
Offentlichkeitsarbeit im ganzen Umfeld. Regional hatten die
«Waldtage» des Forsterverbandes bei der Bevolkerung ein
sehr gutes Echo. Entscheidend war dabei, dass man zu den
Leuten ging und nicht auf sie wartete. In den Medien waren
wir mit der Aktion «500 Jahre Eichen»sehr erfolgreich. Typisch
fUr all diese Beispiele ist die Tatsache, dass der Wald immer
im Zusammenhang mit andern Themen dargestellt wird.

Ruedi Harisberger: Wir waren mit unserem Betrieb bisher
zweimal an der Expo, einer Gewerbeausstellung in Brugg, und
hatten ein sehr gutes Echo. Wir haben da zum Beispiel die
ganze Brennholzkette gezeigt. Wir produzierten auch einen
eigenen Film Uber unseren Betrieb, mit dem wir uns vorstell-
ten. Im Kanton war das Naturschutzprogramm Wald mit dem
Programm «Umsetzung Naturschutz im Wald» eine sehr gute
PR-Aktion.

Marcel Giintensperger: Nach unserer Ansicht war es
«Lothar». Er hat viele Leute wach geruttelt und ihnen gezeigt,
dass jemand den Wald pflegt und betreut.

Eine gute PR-Aktion ist auch der internationale Tag des
Waldes mit seinen vielen Veranstaltungen. Schliesslich
mochte ich unsere Auszeichnung der «Schlaue Fuchs» erwah-
nen, die uns immer ein gutes Medienecho bringt — im Jahr
2001 insbhesondere im Tessin. Es ist eine Auszeichnung fur
innovative und kreative Kopfe in der Waldwirtschaft.

amPuls: Ist die Offentlichkeit zu wenig iiber den
Wald und die Waldwirtschaft informiert?

Dirk Schmechel: Was Wald und Holz betrifft eigentlich nicht.
Da gibt es viele Informationen, man kann naturlich noch mehr
machen. Schwierigkeiten haben wir dagegen mit der
Forstwirtschaft selbst. Dass der Wald genutzt wird, dass der
Besitzer auch ein legitimes Recht hat, Baume umzusagen,
dariiber weiss die Offentlichkeit zu wenig.

Ueli Meier: Ja, die Forstwirtschaft und auch die Holzwirt-
schaft sollten endlich aus der Einsiedelei herauskommen.
Wir sollten dariber sprechen, was der Wald ist, was er kann
und auch, was er nicht kann. Dazu gehort, sich selbst darzu-
stellen, Starken zu preisen und vielleicht auch Schwachen
zuzugeben. Dabei sollten wir uns unserer Rolle bewusst sein.
Der Waldeigentumer muss beispielsweise nicht tber
Okologie sprechen, sondern iiber Holznutzung. Der Kanton
dagegen sollte die Gesamtleistungen des Waldes in den Vor-
dergrund stellen.

Ruedi Harisberger: Ich glaube nicht, dass die Offentlichkeit
zu wenig informiert ist. Man liest und hort allgemein sehr viel
Uber den Wald. Wir sind da als Forster und Betriebsleiter sehr
gefordert und mussen daflir sorgen, dass die Leute infor-
miert sind.

Marcel Giintensperger: Selbstverstandlich. Ich kenne keine
Branche, die behaupten wiirde, dass die Offentlichkeit genu-
gend informiert ist. Man muss die Offentlichkeit besser iiber
die Zusammenhange zwischen Okologie, Okonomie und
gesellschaftlichen Ansprichen informieren. Man vergisst
gerne, dass die echte Nachhaltigkeit wirtschaftlichen Erfolg
einschliesst.

amPuls: Wo seben Sie die grossten
«Informationsdefizite»?

Dirk Schmechel: Sie betreffen wie erwahnt die Waldwirt-
schaft, aber auch die Bedeutung eines stabilen naturnahen
Waldes flir den einzelnen Menschen. Was bedeutet es flr
mich als Blrger, dass der Forster draussen wirtschaftet?




DarUber machen sich die Leute kaum Gedanken. Sie wissen
auch zu wenig darUber, dass wir mit der Bewirtschaftung die
verschiedenen Waldfunktionen unter einen Hut bringen.

Ueli Meier: Das grosste Informationsdefizit sehe ich in der
Wirdigung des Waldes, zum Beispiel des einheimischen
Holzes als Rohstoff und Wertstoff. Jedermann weiss heute,
dass die Holznutzung im Regenwald schadlich ist. Wir erle-
ben aber, dass man auch die Holznutzung in der Region als
schadlich anschaut. Man muss die Leute Uberzeugen, dass
die Holznutzung hier Voraussetzung fir viele Dinge ist und
dazu beitragt, den Wald als Kulturgut zu erhalten. Im Bereich
Okologie sollte man weniger Uber Arten als lber Prozess
sprechen. Es muss uns gelingen, der Bevolkerung den Wald
als ganzes System zu erklaren und seine Gesamtleistungen
und seine Empfindlichkeit darzustellen.

Ruedi Harisberger: Das ist eine schwierige Frage. Ich beob-
achte oft, dass die Leute nicht wissen, was das Holz wert ist.
Sie haben Uberhaupt keine Vorstellung vom Preis eines
Holzstammes. Manchmal sind sie dann erstaunt, wie viel es
ist oder wie wenig es ist.

Marcel Giintensperger: Viele Leute sehen einen Konflikt zwi-
schen Nutzung und Okologie. Wollen wir jetzt vermeintlich
alles, was wir konnen, fur die Natur tun, und uns als Men-
schen aus dem Wald zurlickziehen? Oder erreichen wir das
Optimum, indem wir den Wald sinnvoll nutzen und pflegende
Eingriffe vornehmen? Fir den Schutzwald ist es klar: ohne
pflegende Nutzung kann der Wald seine Schutzfunktion und
auch die Erholungsfunktion nicht lange aufrecht erhalten.
Ausserdem: Holz als hachwachsenden Rohstoff an Stelle von
Beton oder Stahl einzusetzen, ist umweltfreundlich!

amPuls: Was ist die Informationsstrategie Ihrer
Organisation?

Dirk Schmechel: Forstliche Offentlichkeitsarbeit umfasst vier
Standbeine: die Presse- und Medienarbeit, allgemeine Infor-
mationen flr den Burger, die Waldpadagogik und auch Marke-
tingaspekte. Sie sind praktisch bei jeder Aktion miteinander
verwoben.

Wichtig ist flr uns, dass wir flachendeckend durch unsere
Forstamter prasent sind. Der oOrtlich zustandige Forster muss
der Bevoélkerung mit Informationen zur Verfligung stehen, er
muss als Person bekannt und verflgbar sein.

Ein wesentlicher Teil der Strategie ist auch, dass wir klare
Botschaften haben. Die Kernbotschaften sollten immer wie-
der auftauchen, und wir sollten auch immer wieder Verknu-
pfungen zu ihnen schaffen.

Ueli Meier: Eine Zielsetzung ist ganz einfach: jede Gelegen-
heit fiir Offentlichkeitsarbeit wahrnehmen. Wir wollen in den
Medien prasent sein und als Medienpartner akzeptiert wer-
den. Wir verfolgen das Ziel, dass das Forstamt 40 Mal jahr-
lich im positiven Sinn erwahnt wird. Einer der positiven
Effekte daraus ist, dass die Journalisten nichts mehr verof-
fentlichen, ohne uns um Stellungnahme zu bitten. Im weite-
ren haben wir die Offentlichkeitsarbeit unseres Amtes das
erste Mal ins Regierungsprogramm integriert. Die Regierung
hat diesem Anliegen entsprochen, und so verfigen wir in
absehbarer Zeit Gber die notwendigen Mittel. Damit kbnnen
wir die Informationstatigkeit und Offentlichkeitsarbeit auf
breiter Ebene durchfiihren. Das beginnt bei den Schulen, um-
fasst das geplante Waldschulzimmer und die Durchflihrung
von Kursen und Tagungen, die Bereitstellung von Information
sowie eigene Publikationen.

Ruedi Harisberger: Wir informieren allgemein Uber die
Forstwirtschaft, den Naturschutz und natlrlich auch Uber die
normale Holzproduktion. Wir schauen auch, dass unsere
Drittleistungen, zum Beispiel die Parkholzerei, in die Presse
kommen. Das ist gleichzeitig Werbung fur uns. Wichtig ist
aber auch, dass man die jungen Leute informiert. Ich mache
da sehr viele Fihrungen, oft mehr als 30 pro Jahr.

Marcel Giintensperger: Neben der Nutzung unserer Fachzeit-
schriften versuchen wir Giber die Medien die Offentlichkeit zu
erreichen. Wir informieren offen, transparent und nachvoll-
ziehbar und bringen dabei auch den Waldbonus ins Spiel. Wir
haben fir Waldthemen einen Bonus in der Bevolkerung.
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FORSTERSCHULER WERBEN
FUR DEN WALD

Am 7. Januar begann in Lyss der erste
Blocklehrgang fiir Forster nach dem neuen
modularen System. Bereits vorher hatten
wir Gelegenheit, etwas Schulluft zu schnup-
pern. In 7 Einfilhrungsmodulen und einer
Eintrittsprifung in Muttersprache und in
Rechnen wurden wir auf den Hauptlehrgang
vorbereitet.

Der Hauptlehrgang umfasst neu 21 Monate.
Innerhalb dieser Zeit sind in drei Blocken 22
Wochen Praktikum zu absolvieren, weitere 10
Wochen sind Ferien und der grosse Rest entfallt
auf das Studium in der Schule.

Nach zwei Wochen wurden wir im Fach Projekt-
management bereits in Kreativitat und Organi-
sationstalent gefordert. Ziel ist es, am Tag des
Waldes verschiedene Zielgruppen dazu zu brin-
gen, sich mit dem Wald auseinanderzusetzen. In
vier Projekten werden wir am 21. Marz verschie-
dene Bevodlkerungsgruppen ansprechen. Eine
Gruppe postiert sich in Bern auf dem
Barenplatz, um die Bevolkerung auf die tagli-
chen Anforderungen, die man an den Wald stellt,
aufmerksam zu machen. Die anderen drei
Gruppen bleiben in Lyss. In Fihrungen fur Kin-
dergarten und Oberstufenklassen soll der Wald
den Kindern und Jugendlichen naher gebracht
werden. Und schliesslich werden wir auf einem
Waldrundgang verschiedene Naturbesonder-
heiten zeigen, Fragen aufwerfen und auf die ver-
steckten Schonheiten des Waldes hinweisen.
Wir sind gespannt auf die Ergebnisse dieser
Projektarbeiten.

Christian Muller und Mitstudenten

BILDUNGSZENTRUM
WALD MAIENFELD MIT
NEUEM LOGO

A

Das Leistungsangebot des Bildungs-
zentrum Wald Maienfeld hat sich im
Zuge der Konkretisierung und
Umsetzung des Projektes PROFOR Il den
aktuellen und kunftigen Bedurfnissen
angepasst. Dies fUhrte auch zu einem
neuen Erscheinungsbild. Das neue Logo
zeigt die Weiterentwicklung von der
Forsterschule zum Bildungszentrum: es
Ubernimmt das bisherige Dreieck und
stellt mit seiner Form die drei Leistungs-
bereiche «Bildung», «Wissenstransfer»
und «Zentrum» sowie die Ausrichtung
auf den Gebirgswald dar. Der von unten
nach oben ausholende Schriftzug grun-
det im bisher Bewahrten und leitet
zukunftsorientiert und dynamisch Uber
zum neuen «Bildungszentrum Wald —
Centro formazione bosco — Center fur-
maziun guaud». Das Logo ist in zwei
komplementéren Grintonen gehalten:
tannengrin und lindengrin symbolisie-
ren den gesunden Mischwald als
Gestaltungselement unserer
Landschaft.

BILDUNGSZENTRUM WALD
CENTRO FORMAZIONE BOSCO
CENTER FURMAZIUN GUAUD
CH-7304 MAIENFELD
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Bulletin fiir die forstliche Bildung



